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Din cuprins: 

1. Stârnirea dorinței de a pleca: comunicarea turistică 

2. Cum să “vinzi” un loc: marketingul destinației 

3. Propunerea de deplasări: marketingul transporturilor 

4. Vânzarea unui voiaj organizat: marketingul operatorilor de turism 

5. Rezervarea și cumpărarea produselor: distribuția turistică 

 

 

 


