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Din cuprins: 1. Din istoria aparitiei si dezvoltarii publicitatii

1.1 Era artizanala

1.2 Era presei

1.3 Era comunicarii in masa

1.4 Era cercetarii sau era profesionalismului

2. Reclama sau publicitate?

1.1 Evolutia termenilor publicitate si reclama

1.2 Infrastructurile publicitare folosite

1.3 Confruntarea termenilor in baza teoriilor comunicarii

1.4 Din practica folosirii termenilor reclama si publicitate 1n diferite tari

3. Definitia si continutul publicitatii

1.1 Continutul publicitatii
1.2 Definitii ale publicitatii
1.3 Criterii restrictive ale definitiei publicitatii

4. O tipologie evolutiva a modelelor publicitare

1.1 Generalitati

1.2 Modelul consumatorului conditionat
1.3 Modelul ierarhiei efectelor

1.4 Modelul consumatorului rational

1.5 Modelul consumatorului motivat

1.6 Modelul conformitatii sociale

5. Strategia publicitard

1.1 Necesitatea elaborarii strategiei publicitare
1.2 Etapele elaborarii strategiei publicitare



